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Nuovi strumenti per invertire
culture alimentari millenarie
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_fon coop-fi il super
e contemporaneo
Paolo Lucchetta spicga
il percorso
dello store Unicoop
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Percorso a isole

Lucchetta, con coop.fi
il super e contemporaneo

Un punto di vendita
specializzato

per isole, con

aree relax a base

di libri, servizi ai
clienti e ristoranti

di Marina Bassi

tempo diripensarei format

adottati fino a oggi, rinno-

vandoli sulla base delle
tendenze pitt innovative che siso-
no sviluppate in questi ultimi an-
ni, dal rapporto conil territorio, al-
la filiera corta, al recupero deime-
stieri, fino alla sostenibiliti: sulla
base di questo filo rosso, Paolo
Lucchetta, mente ¢ anima del-
lo studio di architettura Retail-
Design, spicga il percorso che ha
portato a Coop.fi, lo store aperio

-1

nel c.c. Novoli a Firenze da Uni-
coop Firenze lo scorso maggio.
“Per un architetto realizzare que-
sto progetto per Coop inuno spa-
zio di rigenerazione urbana rap-
presenta nel 2012 un'esperienza
maolto interessante per la possibi-
lita di raccontare e prendere posi-
zione su molte delle questioni ge-
nerali che oggi riguardano il retail
¢ la sua ricerca di nuovi modelli
-chiarisce Lucchetta-. Dal punto

di vista tipologico, Coop.fi siinne-
st in una vera e propria aggres-
sione culturale al concetto di luo-
go commerciale, partendo da due
punti di vista: da un lato, ki volon-
ta di valorizzare I'aspetto territo-
riale, il km zero, i produttori loca-
li e 1a filiera corta; dall'altro, la ca-
pacita di Coop come gruppo iti-
liano leader di esprimere un for-
mato innovativosulla base di forti
valori condivisi, legati alla sociali-
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Il layout di coop fi si sviluppa fra
banchi assistiti e a self service
specializzati per merceologia.
Ad ogni categoria, un banco,
coni prodotti locali in evidenza

Digital signage

Nell'enoteca, viene fatto ampic
uso dischermiingradod
fornire info sui vini, su un lorc
ottimale consumo e promozion

ti". Il risultato & un supermercatc
di nuova concezione, in grado d
abbinare piatti pronti, specialitd
gastronomiche, private label (cor
particolare evidenza per le firme
premium FiorFioree Viviverde)
prodotti locali, la cui presenza
sotiolineaty e valorizzata da mol
te informazioni scritte a mano st
lavagne nere, sopra i banchi."Cor
coop.fi, inteso anche come filie
ra controllata ¢ non solo come Fi
renze, Unicoop vuole ricostruir
le forme fisiche e organizzative
del mercaio, secondo una visio
ne contemporanea, che recupe
ra le istanze dei farmer markert
le rinnova -chiarisce Lucchetta:
Lobiettivo del progetto & quell:
di inserire in una superficie dell
Gdo, non solo saperi e prodottilo
cali, ma anche socialith, prodotl
amarchio garantito, accessibilit:
finanza pubblica condivisia e €0
operazione, elementi cheaumen



tano il potenziale di un mercato”,
La precisazione € importante per
evitare il rischio di far prevalere
i ruolo di un territorio su logiche
pit ampie, condivise a livello na-
zionale. "Dal mio punto divista, il
valore di Coop.fié quello diappro-
priarsi di culture locali e metter-
fe alfinterno di un sistema di va-
lori come quello di Coop, portan-
do in luce come possano emer-
gere territorialmente progetiua-
fith destinate a diventare nazio-
nali -aggiunge Lucchetta-, 1l pun-
1o i capire il ruolo che ogni zona
puo dare alta valorizzazione del
localismo: in questottica, Coop.
fi non rappresenta un'iniziativa
per supportare un territorio, ma
un'operazione di pit ampio respi-
ro, che, grazie al focus sulla filie-
racorta, ogni cooperativa potreb-
be declinare in maniera originale
all'interno diun perimetro comu-
ne, fatto diidentitiydel marchio, pl.
valori e socialita”,

Legame con la citta

1§ progetto rappresenti anche una
riflessione sul significato dei luo-
ghi ¢ della trasformazione urba-
na. “Lalecation, come sempre nel
retail, ricopre un’importanza fon-
damentale, anche perché non va
dimenticato che Novoli sta a Fi-
renze come il Lingotto sta a To-
rine”, Chiaro il riferimento a Ea-
taly, per il comune accento sui
prodotti locali, a stagionalith c i
piatti pronti, ma anche sulla risto-

Rotondita

razione: all'interno vivonouncaf
{ e vnagelateria FiorFiore e pros-
simamenie aprird anche un risto-
rante al secondo livello che si af-
faccia sul super. “Per quesio, Co-
op.fi in futuro potrebbe costitui-
re un‘ulteriore proposta rispetto
a Gataly, in termini di Jocalismo,
socialith ed eticita in un ambien-
it sobrio, ma di qualita”. n
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Pedonabilita

Unampio lavoro & stato fatto

a livello di personalizzazione dei
banchiaisola, caratterizzatida
forme arrotondate per facilitare
il passaggio e con linserimento
diLed alla base, per trasmettere
ai clienti un'atmosfera pid
rilassante
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Effetto luce

| Led sono stati utilizzati
anche per l'illuminazione
tradizionale. Il calore

del pdv & ottenuto dal mix
tra luce dei Led equella
naturale proveniente

da grandifinestre

che i affacciano sulla
strada, fornendo anche
scorci interessanti

Uniformita
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Una degli aspetti pio evidenti
di coop.fi#lalarghezza

delle corsie: l'obiettivo &
garantire a tuttii clienti

il miglior movimento allinterno
allo store, peruna shopping
experiencein tranquillita.
Rientra in quest'ottica

la presenza diun cafféinterno
e diuna gelateria Fiorfiore,
cui, a breve, si aggiungera
unristorante al secondo piano
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Il progetto & stato realizzato
mantenendo la massima
uniformita tra area dei freschi
edel grocery, normalmente

di minore impatto. Per questo,
song stati inseriti, a scaffale,
portali personalizzati, in grado
di evidenziare marche

e prodotti particolari

efoin promozione




